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Wprowadzenie

Celem artykulu jest poddanie analizie sytuacji Bronistawa Komorow-
skiego — pretendenta Platformy Obywatelskiej (PO)! na urzad Prezy-
denta RP — na rynku politycznym. Rynek polityczny jest definiowany
jako przestrzen rywalizacji pomiedzy podmiotami polityki. Stanowi on
czes$¢ przestrzeni spolecznej, w ktérej dokonuje sie wymiana débr poli-
tycznych pomiedzy dostawcami ich, tj. partami 1 liderami politycznymi,
a konsumentami, tj. wyborcami. Poniewaz miejscem, w ktérym nastepuje
wymiana débr miedzy dostawcami a konsumentami sa wybory, rynek
polityczny jest czesto utozsamiany z rynkiem wyborczym?. Analizujac
sytuacje okres§lonego podmiotu na rynku wyborczym nalezy uwzglednid,
zdaniem M. Cichosz, uwarunkowania: prawne, polityczne, socjo-demogra-
ticzne, ekonomiczne, demograficzno-spoteczne, rynek mediéw; nastepnie

1O genezie powstania PORP 1 miejscu w polskim systemie partyjnym zob. szerzej:
K. Kowalczyk, Platforma Obywatelska Rzeczypospolitej Polskiej — ,partia ludzi sukcesu”, [w:]
K. Kowalczyk, J. Sielski (red.), Partie i ugrupowania parlamentarne III RP, Toruh 2006,
s. 96-128; M. Migalski (red.) Platforma Obywatelska, Torun 2009.

2 A. Antoszewski, Rynek, [w:] A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Leksykon politologii, Wro-
ctaw 1998, s. 372.
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przeprowadzi¢ analize zasobéw wlasnych 1 konkurentéw politycznych,
okresli¢ stabe 1 mocne strony partii/kandydata (analiza SWOT). Kole;j-
nym etapem jest sformulowanie strategii 1 taktyki wyborcze], przepro-
wadzenie promocji produktu politycznego przy pomocy odpowiednich
instrumentéw marketingowych3. Powyzszy schemat badawczy zostanie
w zmodyfikowany sposéb wykorzystany na potrzeby niniejszego opra-
cowania, w ktérym ujeto: uwarunkowania polityczne, spoleczno-eko-
nomiczne kampanii, sytuacje PO na rynku politycznym w przededniu
kampanii, analize wizerunku B. Komorowskiego, organizacje, strategie
1 taktyke kampanii oraz jej ocene.

Uwarunkowania polityczne

Sytuacja polityczna w Polsce po 2005 r. wigzala sie z zalamaniem dotych-
czasowego podziatu postkomunistycznego*. W wyborach parlamentar-
nych 25 wrzesnia 2005 r. zwyciezyly partie postsolidarno$ciowe: Prawo
1 Sprawiedliwo$¢ (PiS) — 26,99% gloséw, PO — 24,14%. Sojusz Lewicy
Demokratycznej (SLD) uzyskal zaledwie 11,31%. Do Sejmu weszly
réwniez: populistyczno-lewicowa Samoobrona RP — 11,41%, narodowo-
-katolicka Liga Polskich Rodzin (LPR) —7,97% oraz Polskie Stronnictwo
Ludowe (PSL) — 6,96%>. Jednocze$nie w drugiej turze wyboréw prezy-
denckich 23 pazdziernika 2005 r. wygral kandydat P1S Lech Kaczynski
(54,04%), w starciu z pretendentem PO Donaldem Tuskiem (45,96%).
Zwyciescy wyboréw parlamentarnych: PiS 1 PO nie byli w stanie zawigzad
postsolidarnosciowej, antykomunistycznej 1 prawicowej, wielkiej koalicji
rzadowej tzw. POPiSu®. W 2005 r. P1S utworzyt mniejszoSciowy gabinet
przy poparciu LPR 1 Samoobrony RP, w 2006 r. te trzy partie zawigzaly

3 M. Cichosz, (AUTO)kreacja wizerunku polityka na przykladzie wyboréw prezydenckich
w III RP, Torun 2003, s. 13-74.

* O podziale postkomunistycznym zob. M. Grabowska, Podziat postkomunistyczny. Spo-
teczne podstawy polityki w Polsce po 1989 roku, Warszawa 2004.

5 Wszystkie dane za Panstwowa Komisja Wyborcza, www.pkw.gov.pl, 1.08.2010.

6 W tym celu w gdanskiej rezydencji abpa Tadeusza Goclowskiego odbyly sie rozmowy
lideréw obu partii Jarostawa Kaczynskiego (PiS) 1 Donalda Tuska (PO). Metropolita
gdanski nastepujaco uzasadnil sens negocjacji: ,Troska o naréd, o panstwo, o przy-
spleszenie proceséw dekomunizacyjnych w sensie oczyszczenia mentalnoéci, ktéra
w nas wszystkich w jaki§ sposéb jest obecna — to byto moim celem”. Rozbiezno$ci
programowe 1 personalne (sktad przysztego gabinetu) sprawily, ze rozmowy zakonczyly
sie fiaskiem; Tadeusz Goclowski. Swiadek. Z abp. Tadeuszem Goclowskim rozmawia Adam
Hlebowicz, Warszawa 2008, s. 173.
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formalng koalicje. Partnerami PiS zostaly partie protestu, nie wpisujace
sie w tradycyjny podzial postkomunistyczny. Jak stwierdza R. Markowski:
,Po wyborach z 2005 r. system partyjny zostal na nowo zdefiniowany
wokoét dwéch duzych obozéw politycznych — «spoteczno-solidarnego,
reprezentowanego przez PiS (ich radykalnie populistycznych 1 nacjonali-
stycznych sojusznikéw) oraz «liberalnego» reprezentowanego przez PO”7.

W przedterminowych wyborach parlamentarnych 21 paZzdziernika
2007 r. wygrata PO, uzyskujac 41,51% gloséw. Na drugim miejscu zna-
lazlo sie PiS — 32,11%. Do Sejmu weszly ponadto: Lewica 1 Demokraci
(LiD) — 13,15% oraz PSL — 8,91%. Partnerem koalicyjnym PO zostato
PSL, partia agrarna o postkomunistycznym rodowodzie. Podzial postko-
munistyczny na poziomie identyfikacji partyjnych przestal by¢ definityw-
nie aktualny. Prezydent RP L. Kaczynski postanowieniem z 9 listopada
2007 r. desygnowal na premiera, lidera PO D. Tuska, ktory 23 listopada
2007 r. wyglosit sejmowe exposé 1 zlozyl wniosek o wotum zaufania. Za
wotum zaufania glosowalo 203 parlamentarzystéow PO 1 caly klub PSL
— 31 poslow, przeciw — 159 postéw PiS 145 LiD.

Poparcie dla rzgdu spadato od stycznia 2008 r. (58% zwolennikéw)
do grudnia 2009 r. (31% zwolennikéw). Najwiekszy spadek nastgpil pod
koniec 2009 r., co zapewne wigze si¢ z ujawnieniem przez dziennikarzy
tzw. afery hazardowej 1 przekazaniem przez Centralne Biuro Antyko-
rupcyjne informacji w sprawie domniemanych nieprawidlowosci przy
przetargu na majatek stoczni gdynskiej 1 szczecinskiej (tzw. afera stocz-
niowa). Niemniej jednak na poczatku w 2010 r. notowania rzadu wzrosty
1 cleszyl sie on stabilnym poparciem wyborczym — 36% zwolennikéw
w styczniu 1 45% w czerwcu 2010 r. (zob. tabela nr 1).

Tabela 1. Poparcie dla rzagdu Donalda Tuska wedlug CBOS w okresie styczefi 2008 r.
— czerwiec 2010 r. (w %)

Poparcie/ I Imr | vi | IX | XII | I IIn | vi | IX | XII| I IIT | VI
sprzeciw 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2010 | 2010 | 2010

Zwolennicy | 58 | 53 | 47 | 45 | 44 | 45 | 43 | 38 | 39 | 31 | 36 | 36 | 45

Przeciwnicy | 15 | 19 | 21 | 22 | 25 | 24 | 27 | 27 | 26 | 33 | 34 | 26 | 27

Zrédlo: www.cbos.pl, 1.08.2010.

Istotnym czynnikiem wplywajacym na szanse poszczegdlnych kan-
dydatéw w wyborach prezydenckich byl poziom poparcia dla partii poli-

7 R. Markowski, System partyjny, [w:] L. Kolarska-Bobiniska, J. Kucharczyk, J. Zbieranek
(red.), Demokracja w Polsce 2005-2007, Warszawa 2007, s. 179.
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tycznych. Od stycznia 2008 r. do czerwca 2010 r. PO jako partia rzadzaca
zanotowala pewien spadek notowan, nie mniej jednak pozostaje liderem
sondazy (40% w czerwcu 2010 r.). Na drugim miejscu znajdowalo sie PiS.
Tej najwiekszej partii opozycyjnej nie udato sie zdyskontowaé PO, mimo
szeregu sprzyjajacych czynnikow, jak afery z jesieni 2009 r., ,trauma smo-
lefiska”, powédz w maju 1 czerwcu 2010 r, czy obnizenie wskaZnikéw
makroekonomicznych. Wprawdzie notowania PiS wzrosly w czerwcu
2010 r. do 30%, nie mniej jednak zostata zachowana 10% przewaga PO
nad PiS. Stabilny poziom poparcia utrzymal Sojusz Lewicy Demokra-
tycznej (SLD) — miedzy 6 a 8% w okresie styczen 2008 r. — maja 2010 r.
W czerwcu 2010 r. nastapit kilkuprocentowy wzrost notowan SLD (11%),
co mozna wigza¢ z udang kampanig prezydencky lidera Sojuszu — Grze-
gorza Napieralskiego. Na granicy progu wyborczego balansowalo PSL,
uzyskujac poparcie od 4 do 6% w okresie od stycznia 2008 r. do kwiet-
nia 2010 r. Zalamanie notowan dla PSL nastapifo w maju 2010 r. (3%),
co moze by¢ konsekwencja stabej kampanii prezydenckiej prezesa PSL,
Waldemara Pawlaka, wchlonieciem czeSci wyborcow przez inne partie,
rozczarowaniem elektoratu tego stronnictwa koalicja z PO (zob. tabela
nr 21 3).

Tabela 2. Preferencje partyjne wedlug CBOS w okresie styczefi 2008 r. — grudzieni 2009 .

(w %)
Partic I II1 VI IX XII I II1 VI IX XII
2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009
PO 53 45 45 41 43 44 42 38 41 36
PiS 21 19 19 19 18 17 20 17 20 24
LiD/SLD 7 6 6 6 8 7 8 6 8 7
PSL 6 5 5 4 5 5 5 6 5 4

Zrédlo: www.cbos.pl, 1.08.2010.

Tabela 3. Preferencje partyjne wedlug CBOS od stycznia do czerwca 2010 . (w %)

Partie 12010 1I 2010 III 2010 1V 2010 V 2010 VI 2010
PO 38 43 39 38 42 40
PiS 24 19 23 25 28 30
SLD 7 7 8 7 6 11
PSL 5 6 6 5 3 3

Zrédlo: www.cbos.pl, 1.08.2010.
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Potwierdzeniem rankingu partii parlamentarnych byly wybory do Par-
lamentu Europejskiego 7 czerwca 2009 r., w ktérych PO uzyskata 44,43%
gloséw (25 z 50 mandatéw), PiS — 27,40% (15 mandatéw), SLD-UP
— 12, 34% (7 mandatéw), PSL — 7,01% (3 mandaty)?.

Rozpatrujac kampanie prezydencka nie sposéb nie odnies¢ sie do noto-
wan wyborczych urzedujacego Prezydenta RP. Generalnie L. Kaczyhski
od poczatku swojej prezydentury odnotowywal spadek poziomu akcep-
tacjl. W styczniu 2010 r. Prezydent RP byt oceniany pozytywnie tylko
przez 30% respondentéw, przy 58% wskazan negatywnych, a w marcu
2010 r. przed katastrofag smolenska wyniki te prawie nie ulegly zmianie,
odpowiednio: 31% 1 58% (zob. tabela nr 4).

Tabela 4. Ocena prezydentury Lecha Kaczyfhskiego wedlug CBOS w okresie: styczefi
2008 r. — marzec 2010 r. (w %)

o I [ | vi | IX | X@i| 1 |mr| vi| IX |[Xim| 1 | I
CERa 12008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2010 | 2010
Dobra 36 | 30 [ 30 | 31 | 24 | 23| 25 | 22| 26 | 25 | 30 | 31
Zta 53 |59 | 57 |60 | 68| 67| 65| 68| 63| 61| 58| 58

Zrédlo: www.cbos.pl, 1.08.2010.

W marcu 2010 r. ankietowani pozytywnie ocenili przywigzanie
L. Kaczynskiego do tradycji narodowych (74%) 1 uczciwos$¢ (49%). Naj-
bardziej krytycznie oceniano styl sprawowania urzedu: powolnoéé (80%),
niejasny jezyk wypowiedzi, unikanie konkretéw (65%), brak umiejetnosci
perswazyjnych (64%). L. Kaczyhskiemu zarzucano, ze jest , prezydentem
partyjnym”, angazuje si¢ w walce politycznej po stronie ugrupowania
z ktérego sie wywodzi (64%), kieruje sie wlasnymi interesami politycz-
nymi (56%), nie podejmuje samodzielnie decyzji (62%)°.

W sumie uwarunkowania polityczne: stabilny poziom poparcia dla
rzgdu PO-PSL, pozycja Platformy jako lidera w sondazach preferencji
partyjnych, niska ocena prezydentury L. Kaczynskiego oraz uwarunko-
wania ekonomiczne 1 spoteczne: sprzyjaly pretendentowi PO w wyborach
prezydenckich.

8 www.pe2009.pkw.gov.pl/PUE/PL/WYN/M/index.htmp, 1.08.2010. O wyborach do PE
w 2009 r. zob. R. Glajcar, W. Wojtasik, Wybory do Parlamentu Europejskiego w Polsce 2009,
Katowice 2010; zbiér artykutéw w ,Athenaeum. Polskie Studia Politologiczne” 2010,
nr 23, s. 11-97.

Spoleczny portret Prezydenta Lecha Kaczyriskiego w roku wyborczym, ,,CBOS. Komunikat
z bada”, Warszawa, marzec 2010, www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/K_035_10.PDE
1.08.2010.
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Uwarunkowania ekonomiczne i spoleczne

W sejmowym exposé z 23 listopada 2007 r. D. Tusk uznal za kluczowe
zadanie zmiane warunkow zycia 1 pracy Polakéw na lepsze; co wiecej
— dogonienie najbardziej rozwinietych krajéw Europy Zachodniej. Gabi-
net PO-PSL zamierzal wspieraé rozwdj przedsiebiorczosci, obnizyé
podatki przy wzroscie plac w sektorze publicznym, zmniejszy¢ deficyt
budzetowy. Premier stwierdzit, ze ,Prorozwojowa polityka gospodarcza,
zapewnienie réwnowagi ekonomicznej 1 przyjecie euro, uwolnienie przed-
siebiorcéw od biurokratycznej gehenny, w potaczeniu z aktywna polityka
spolteczna, pozwolg nam w 2012 r. na obnizenie bezrobocia do poziomu
nie wyzszego niz $rednia europejska”10.

Zamierzenia rzadu zostaly zweryfikowane jesienig 2008 r., gdy do Pol-
ski dotarl ogélnoswiatowy kryzys gospodarczy. W poczatkowym okresie
kryzysu skutki tego zjawiska nie odbily sie radykalnie na kondycji pol-
skiej gospodarki. Wprawdzie Produkt Krajowy Brutto (PKB) spadal do
marca 2009 r., niemnie] jednak Polska byla jednym z niewielu krajow
europejskich, w ktérym zachowal on warto§¢ dodatnig. Od wiosny do
konca 2009 r. zanotowano stopniowy wzrost PKB. W I kwartale 2008 r.
PKB wyniést 6,1; w II kwartale 2008 r. — 6,0; w III kwartale 2008 r.
—5,0; w IV kwartale 2008 r. — 2,9; w I kwartale 2009 r. — 0,8; II kwartale
2009 r. — 1,2; w III kwartale 2009 r. — 1,8; w IV kwartale 2009 r. — 3,3;
w [ kwartale 2010 r. — 3,01, W latach 2008 — 2009 nastgpito zahamowanie
dynamiki wzrostu przecietnego miesiecznego nominalnego dochodu roz-
porzadzalnego na 1 osobe w gospodarstwie domowym. W 2007 r. wskaz-
nik ten byl o 8,6% wyzszy w stosunku do poprzedniego roku, w 2008 r.
wzrost ten wynidst 8%, a w 2009 r. — 3%!2. W pierwszych miesigcach
rzadu D. Tuska nastapit spadek poziomu bezrobocia z 11,5% w styczniu
2008 r. do 8,8% w pazdzierniku tegoz roku. Nastepnie od konca 2008 r.
do wiosny 2010 r. nastepowal wzrost tego zjawiska; w listopadzie 2008 r.
bezrobocie wyniosto 9,1%, w styczniu 2009 r. — 10,4%, w grudniu 2009 r.
—11,9%, w styczniu 2010 r. — 12,7%, w lutym 2010 r. — 13%!3. Wiosnag
2010 r. nastgpil niewielki spadek bezrobocia: z 12,9% w marcu do 11,6%
w czerwecu 2010 r.1#

10 Tekst exposé premiera Donalda Tuska, www.rp.pl/artykul/71439.html, 1.08.2010.
1 www.money/gospodarka/wskazniki/pkb, 1.08.2010.

12 www.egospodarka.pl/tematy/warunki-zycia-Polakow, 1.08.2010.

13 www.stat.gov.pl/gus/5840_677_PLK_HTML htm, 1.08.2010.

14 www.gus.pl, 1.08.2010.
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Jak sytuacja gospodarcza byla oceniana przez Polakéw? Wedlug CBOS
od poczgtku 2008 r. do czerwca 2010 r. przewazaly oceny ambiwalentne,
oscylujace pomiedzy 38 a 44% z wyjatkiem jesieni 2008 r, gdy domi-
nowaly oceny negatywne — 40% we wrze$niu 2008 r. (zob. tabela nr 5).

Tabela 5. Ocena sytuacji gospodarczej wedtug CBOS w okresie styczen 2008 r. — czer-
wiec 2010 r. (w %)

Jaka jest
obecna I || VI |IX |XII| I |II| VI |IX |[XII| I |III| VI
sytuacja | 2008 | 2008 [ 2008 | 2008 | 2008 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2010 | 2010 | 2010
gospodarcza?

Dobra 36 |32 |28 | 34 |24 | 20| 11|16 |20 21]021]21]27
Anidobra 11 g L 40 | 38 | 44 | 42 | 40 | 39 | 30 | 40 | 42 | 40 | 39
anil Zla

Zta 21 | 23 | 24 | 40 | 38 | 29 | 45 | 42 | 36 | 35 | 33 | 34 | 30

Zrédto: www.cbos.pl, 1.08.2010.

Podobnie respondenci ocenili warunki zycia gospodarstw domowych,
w rozpatrywanym okresie dominowaly oceny ambiwalentne, oscylujace
miedzy 38 a 49% (zob. tabela nr 6).

Tabela 6. Warunki zycia gospodarstw domowych wedlug CBOS w okresie styczef 2007 r.
— czerwiec 2010 r. (w %)

Jakie sa
mwi‘r“,“i“ I |00 | VI|IX|XIm| 1 |I0| V| IX |Xim| I | I VI
atertaine 1,608 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2010 | 2010 | 2010
gospodarstw
domowych?
Dobre 27 138 [ 37139 |38 | 41|36 | 42| 34|39 41|38 ] 41
Bez zmian | 57 | 40 | 42 | 41 | 40 | 38 | 47 | 42 | 49 | 47 | 45 | 47 | 44
Zte 150222112 | 2221171617 14|14 15| 15

Zrédlo: www.cbos.pl, 1.08.2010.

Opinie Polakéw o sytuacji w kraju byly juz bardziej zréznicowane. Do
wiosny 2008 r. przewazaly oceny pozytywne. Np. w marcu 2008 r. 45%
respondentéw utrzymywalo, 1z sytuacja idzie w dobrym kierunku, a 39%,
ze w zlym. Od lata 2008 r. zaczely nieznacznie przewazaé oceny nega-
tywne, np. w czerwcu tego roku 42% badanych uwazalo, ze sprawy kraju
1dg w zlym kierunku, a 41%, ze w dobrym. Liczba ocen negatywnych
oslggnela swoje apogeum w marcu 2009 r. — 62% wskazan negatywnych,
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przy 26% pozytywnych. W styczniu 2010 r. 54% respondentéw sadzifo,
ze sprawy w kraju 1dg w zlym kierunku, a 32% byto odmiennego zdania

(zob. tabela 7).

Tabela 7. Ocena sytuacji w kraju wedlug CBOS w okresie styczefi 2080 r. — czerwiec
2010 r. (w %)

W jakim
kierunku |y 1y b gy o I xan | 1 || ove | X [ xao| o1 | oo | vr
ZmIerza 008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2010 | 2010 | 2010
sytuacja
w kraju?

W dobrym | 53 | 45 | 41 | 39 | 31 | 37 | 26 | 29 | 36 | 27 | 32 | 33
W zlym 29 139 | 42 | 46 | 52 | 50 | 62 | 60 | 51 | 58 | 54 | 54

Zrédlo: www.cbos.pl, 1.08.2010.

W kontekscie podejmowanego zagadnienia, warto podkreslié, 1z
poglad, ze sprawy kraju idg w dobrym kierunku, reprezentowato w stycz-
niu 2010 r. az 70% wyborcéw PO, w maju 2010 r. ten odsetek wynidst
62%16. Uwarunkowania ekonomiczne (utrzymanie dodatniego PKB, brak
dominacji ocen negatywnych w odniesieniu do sytuacji gospodarczej 1 kon-
dycji materialnej gospodarstw domowych) oraz pozytywna ocena sytuacji
w kraju przez elektorat PO umiarkowanie sprzyjaly kampanii prezydenc-
kiej tej parti1. Za czynniki niesprzyjajace nalezy uznac wzrost bezrobocia
1 przewage negatywnych ocen sytuacji w kraju przez ogét ankietowanych
na poczatku 2010 r. Zdecydowanie negatywna determinantg kampanii
kandydata PO na urzad Prezydenta RP byla dominacja w osrodkach
decyzyjnych mediéw publicznych oséb zwigzanych z PiS 1 SLD. Sytuacja
taka byla nastepstwem zawarcia nieformalnej koalicji medialnej miedzy
PiS, SLD 1 Samoobrong RP w 2009 r.'7 Natomiast dwie telewizje niepu-
bliczne: TVN 1 Polsat generalnie ,lansowaly” pozytywny wizerunek PO.

15 Nastroje spoleczne w styczniu, ,CBOS. Komunikat z badan”, Warszawa, styczen 2010,

www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/K_007_10.PDE 1.08.2010.
Nastroje spoleczne w maju, ,CBOS. Komunikat z badat”, Warszawa, maj 2010, www.cbos.

pl/SPISKOM.POL/2010/K_065_10.PDE 1.08.2010.

Szczegélnie istotne znaczenie miala obsada stanowisk kierowniczych w Telewizji Pol-

16

17

skiej S.A. 29 lipca 2009 r. czterech sposréd pieciu cztonkéw Krajowej Rada Radiofonii
1 Telewizji: Barbara Babula (rekomendowana przez PiS), Piotr Boron (reprezentant
Prezydenta L. Kaczynskiego Tomasz Borysiuk (rekomendowany przez Samoobrone
RP), Witold Kotodziejski (rekomendowany przez PiS), wybrata Rade Nadzorczg TVE
w ktérej znalazly sie osoby zwigzane z PiS, SLD 1 Samoobrong RP. Wyboru nie uznat
czlonek KRRiT Lech Haydukiewicz (rekomendacja LPR) 1 p.o. Prezesa TVP Piotr
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Sytuacja Platformy Obywatelskiej RP na rynku politycznym
w przededniu wyboréw

Sytuacja polityczna na poczatku 2010 r. odznaczala sie silng polaryza-
cja pomiedzy rzadzacg PO a PiS. Obie partie postrzegaly nadchodzace
wybory prezydenckie jako stuzgce maksymalizacji poparcia wyborczego
1 umocnieniu swojej pozycji przed wyborami samorzadowymi w 2010 r.
oraz parlamentarnymi w 2011. Dla PO wygrana w tych wyborach ozna-
czata de facto (przy stabym koalicjancie — PSL) skoncentrowanie petni
wladzy wykonawczej 1 ustawodawcze] 1 marginalizacje PiS. Natomiast
celem PiS bylo utrzymaniem ostatniego przyczoétku wladzy, tj. reelekcja
Lecha Kaczynskiego. Ewentualna wygrana L. Kaczyhskiego oznaczalaby
wzmocnienie pozycji tej partii na scenie politycznej. Poczatkowo natural-
nym kandydatem PO na urzad Prezydenta RP byt urzedujgcy premier,
lider partii — D. Tusk. Sytuacja ulegla jednak zmianie, gdy 28 stycznia
2010 r. Tusk zrezygnowal z ubiegania sie o prezydenture. Swoja decyzje
premier uzasadnil potrzebg zapobiezenia powrotowi do wtadzy braci
Kaczynskich (czyli reelekeji L. Kaczynskiego): ,Ich jest dwoch a ja jestem
jeden” (...). Ja bliZniaka nie bede mial, ale mam pewne instrumenty.
To jest rzad. Tej sity 1 tych mozliwos$ci nie daje prezydentura. Od roku
przygotowywatem sie do tej decyzji, wiem, gdzie jest realna wiadza”18.
Wydaje sie, 1z o rezygnacji Tuska ze startu w wyborach prezydenckich
zadecydowaly trzy przestanki: cheé utrzymania realnej wladzy w pan-
stwie, obawa przed utratg pozycji w partiit w przypadku wygranej, lek
przed druga porazka wyborcza (w 2005 r. wbrew sondazom Tusk przegrat
rywalizacje o prezydenture z L. Kaczynskim).

Juz 11 lutego 2010 r. w podczas wizyty w Brukseli Tusk uznal, ze
kandydat PO na Prezydenta powinien zosta¢ wyloniony w wewnetrznych

Farfal (wywodzacy sie z radykalnych ruchéw narodowych, Mtodziezy Wszechpolskiej
1 LPR). 19 wrze$nia 2009 r. RN TVP wybrata nowego p.o. Prezesa Bogustawa Szwedo,
decyzja ta spotkala sie z obstrukejg P. Farfala. Jednakze 30 wrze$nia 2009 r. sad gospo-
darczy potwierdzit wybér B. Szwedy. Od 2 listopada do 18 grudnia 2009 r. pelniacym
obowigzki Prezesa TVP byt Tomasz Szatkowski, a 19 grudnia 2009 r. Prezesem tej
instytucji zostal Romuald Orzel. Wszyscy trzej szefowie TVP (Szwedo, Szatkowski,
Orzel) byli zwigzani z PiS. Nieformalny uklad w TVP zakladal, iz stanowisko prezesa
TVP przypada PiS, dwu wiceprezeséw — lewicy 1 T. Borysiukowi; dyrektor TVP 1 — dla
PiS (w tym wszystkie programy telewizyjne, ale bez ,Teleexpresu”), TVP 2 1 TVP Info
— dla SLD. Zob. PiS i SLD podzielily sig telewizja publiczng, www.wiadomosci.dziennik.
pl/polityka/artykuly/93658, pis-i-sld-podzielily-sie-telewizja-publiczna.html, 24.08.2009.

18 Tusk: Wygratbym te wybory, www.dziennik.pl/polityka/article537268/Tusk Wygralbym
te_wybory.html?page=1, 28.01.2010.
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prawyborach przez wszystkich czlonkéw PO. Do prawyboréw przystapili:
Marszatek Sejmu, Bronistaw Komorowskil® 1 minister spraw zagranicz-
nych, Radostaw Sikorski. W biuletynie partyjnym ,POglos” obaj kandy-
daci zaprezentowali swojg wizje prezydentury. Do glosowania przeko-
nywali dziataczy PO réwniez za posrednictwem mass mediéw, spotkan
w terenie 1 debat (w tym telewizyjnej 23 marca 2010 r.).

O ile Komorowski lansowal koncepcje prezydentury polegajacej na
potaczeniu tradycji z nowoczesnoScig, przypomnial o swoim dlugoletnim
doswiadczeniu opozycyjnym; to Sikorski eksponowal watki moderniza-
cyjne. Glosil, ze Polska nie moze kojarzy¢ sie z szaro$cia, furmanka,

19 Bronistaw Komorowski urodzit si¢ 4 czerwca 1952 r. w Obornikach Slqskich w rodzinie
ziemianskiej o silnych tradycjach niepodleglo$ciowych. Jest synem hrabiego Zygmunta
Leona Komorowskiego, ktéry byl profesorem afrykanistyki 1 Jadwigi z Szalkowskich.
Wuj B. Komorowskiego — gen. Tadeusz Bér-Komorowski — byl Komendant Gtéwnym
Armii Krajowej. B. Komorowski w 1977 r. ukonczyl studia na Wydziale Historycz-
nym Uniwersytetu Warszawskiego. W latach 1977-1980 byt stazysta w redakeji , Stowa
Powszechnego”, nastepnie w latach 1980-1981 pracowat w Osrodku Badan Spolecznych
,Solidarno$¢” Regionu Mazowsze. W latach 1981-1989 Komorowski wykladal histo-
rie w Nizszym Seminarium Duchownym w Niepokalanowie. Jako licealista bral udziat
w wydarzeniach marcowych 1968 r. W 1971 r. po raz pierwszy zostal aresztowany za
dziatalno$¢ opozycyjna. W 1977 r. uczestniczyl w akeji pomocy robotnikom poszkodo-
wanym w Radomiu 1 Ursusa. Od 1977 r. byt dziataczem Ruchu Obrony Praw Czlowieka
1 Obywatela, w 1977 r. — wspétzatozycielem wydawnictwa drugiego obiegu Biblioteka
Historyczna 1 Literacka 1 wspétorganizatorem sieci wydawnictw niezaleznych w war-
szawskich liceach 1 manifestacji. W okresie stanu wojennego (od 13 grudnia 1981 r.
do czerwca 1992 r. ) zostal internowany w Warszawie-Bialolece 1 Jaworzu. W 1984 byt
wspdlzalozycielem podziemnego pisma ,ABC. Adriatyk. Baltyk. M. Czarne”, a w latach
1984-1989 byt cztonkiem Klubu Mysli Politycznej Dziekania. W 1989 r. zostal dyrek-
torem gabinetu w Urzedzie Rady Ministréw. W latach 1990-1993 byl wiceministrem
obrony narodowej w rzadach Tadeusza Mazowieckiego, Jana Krzysztofa Bieleckiego,
Hanny Suchockiej. Posel na Seym RP nieprzerwanie od 1991 r. W latach 1997-2001
przewodniczacy sejmowej Komisji Obrony Narodowej, w latach 2000-2001 minister
obrony narodowej w rzadzie Jerzego Buzka, wicemarszalek Seymu V kadencji w latach
2005—2007 1 marszatek izby nizszej VI kadencji (do 7 lipca 2010 r.) Po katastrofie
smolenskiej, od 10 kwietnia 2010 r. do 7 lipca 2010 r. Komorowski petnit obowigzki
Prezydenta RP. Po 1989 r. Komorowski byl dziataczem kilku partii politycznych: Unii
Demokratycznej, Unii WolnoSci (w latach 1993—-1995 r. sekretarz generalny UD/UW),
Stronnictwa Konserwatywno-Ludowego (od 1997 r, w latach 1997-1998 sekretarz
generalny tej partii, a od 1998 r. czlonek Prezydium Krajowego, od 1999 r. wicepre-
zes) 1 Platformy Obywatelskiej (od 2001 r., w 2006 r. zostal je] wiceprzewodniczacym).
B. Komorowski jest zonaty z Anna, ma piecioro dzieci, jednego wnuka; W. Domagal-
ski Bronistaw Komorowski, [w:] Encyklopedia Solidarnoéci, encyklopedia-solidarnosci.pl/
wiki/index.php?title=Bronistaw Komorowski, 1.08.2010; www.bronislawkomorowski.pl,
1.08.2010.
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egzotycznymi politykami. Eksponowal swoje kontakty w sferze miedzy-
narodowe], atakowal przy tym aluzyjnie L. Kaczynskiego: ,Prezydent
wolnej Polski moze by¢ niski, ale nie moze by¢ maly”?0. Komorowskiego
poparli m.in.: minister zdrowia Ewa Kopacz, minister kultury Bogdan
Zdrojewski, wicemarszalek Sejmu Stefan Niesiotowski, posel Janusz
Palikot, przewodniczacy Parlamentu Europejskiego Jerzy Buzek, eurode-
putowana Réza Thun, prezydent Warszawy Hanna Gronkiewicz-Waltz,
Wiadystaw Bartoszewski, Tadeusz Mazowiecki, Lech Watesa; Sikorskiego
za$: minister finanséw Jacek Rostowski, posel Jarostaw Gowin, europo-
stowie — Krzysztof Lisek, Stawomir Nitras, Bogustaw Sonik, Tadeusz
Zwiefka.

Czlonkowie partii glosowali w prawyborach przez internet (od 19 do
23 marca 2010 r.) 1 metoda korespondencyjng (1 do 18 marca 2010 r.).
W auli Politechniki Warszawskiej 27 marca 2010 r. ogloszono, ze w prawy-
borach wzig¢lo udziat zaledwie 47,47% czlonkéw partii (21 tys. na 46 tys.
nalezacych do PO). Komorowski wygral z Sikorskim stosunkiem: 68,5%
do 31,5%. Podsumowujac prawybory Marszalek Sejmu stwierdzil, ze
Polsce jest potrzebny Prezydent, ,ktéry nie dzieli 1 konfliktuje, ale fgczy
1 jednoczy naréd, spoteczenstwo wokél najwazniejszych, najpiekniejszych
zadan”?!. Te stowa staly sie leitmotivem kampanii Komorowskiego. Haslo
wyborcze Komorowskiego: ,,Zgoda buduje” mialo wskazywad, 1z chce by¢
on Prezydentem kompromisu 1 porozumienia, a nie glowg panstwa eska-
lujaca konflikty.

Od 27 marca do 9 kwietnia 2010 r. B. Komorowski prowadzil spo-
kojng prekampanie jako kandydat PO na Prezydenta RP. Liderzy PO
przyjeli zapewne zalozenie, 1z przy niskich notowaniach sondazowych
Prezydenta L. Kaczynskiego, kandydat PO nie musi prowadzi¢ szcze-
gélnie intensywnych dziatan w celu maksymalizacji poparcia wyborczego.
Sytuacja pretendenta Platformy ulegla radykalnej zmianie 10 kwietnia
2010 r, po tragiczne]j $Smierci Prezydenta L. Kaczynskiego. Od czasu tego
wydarzenia Komorowski wystepowal de facto w potrdjnej roli: 1) petnig-
cego obowigzki Prezydenta RP, 2) Marszatka Sejmu, 3) kandydata partii
rzadzace] na najwyzszy urzad w panstwie.

Wplyw na kampanie Komorowskiego oprécz odgrywanych przez
niego 1ol politycznych mialy réwniez: atmosfera zaloby narodowe;)

20 Sikorskiego pomyst na prezydenture: mniej zadecia, hakéw i grymaséw, www.wiadomosci.
gazeta.pl/Wiadomosci/1,80271,7609748,Sikorskiego_pomysl_na_prezydenture _mniej_
zadecia_.html, 28.02.2010.

2L Zwycieski Komorowski: Kocham Cig Radku, www.dziennik.pl/polityka/article576319/
Zwycieski_Komorowski_Kocham_Cie_Radku.html, 27.03.2010.
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1 towarzyszace temu emocje spoleczenstwa, powédz w kraju (15 maja
— 10 czerwca 2010 r.). Podejmowane przez Komorowskiego decyzje wyni-
kajace z pefnienia dwu pierwszych, wspomnianych powyzej funkgji, nalezy
rozpatrywaé w kategorii kampanii w szerokim znaczeniu (sensu largo),
w odréznieniu od $cistej kampanii wyborczej (sensu stricte). W okresie
posmolenskim (10 kwietnia — 4 lipca 2010 r.) Komorowski podjal m.in.
nastepujace decyzje 1 dzialania, jako faktyczna glowa panstwa: 1) prze-
wodniczyt panstwowym uroczysto$ciom pochéwku ofiar tragedii smolen-
skiej; 2) wyznaczyl nowych dowddcoéw rodzajow sit zbrojnych; 3 podpisat
znowelizowang ustawe o Instytucie Pamieci Narodowej 1 wyznaczyl pel-
nigcego obowigzki Prezesa tej instytucji; 4) podpisal odrzucenie sprawoz-
dania Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji przez obie izby parlamentu;
5) powotal nowy sklad Rady Bezpieczenstwa Narodowego 1 szefa Biura
Bezpieczenstwa Narodowego; 6) zglosit Sejmowi kandydata na Prezesa
Narodowego Banku Polskiego (NBP); 7) zwotal Rade Gabinetowa poswie-
cong walce z powodzig 1 udal si¢ na obszary objete zywiolem; 8) odbyt
wizyte Moskwie (89 maja 2010 r.), a wracajgc do Polski zlozyl kwiaty
w miejscu tragedil smolenskiej, uczestniczyl réwniez w mszy Swietej na
polskim cmentarzu wojennym w Katyniu; 9) zlozyl wizyte polskim zol-
nierzom w Afganistanie (21 czerwca 2010 r.); 10) odwiedzit tereny objete
powodzig. Jako pelniagcy obowigzki glowy panstwa Komorowski staral
si¢ zyska¢ polityczny kapital poprzez wilaczenie do sktadu Rady Bezpie-
czenstwa Narodowego swoich politycznych oponentéw: J. Kaczynskiego
(prezesa PiS) 1 Grzegorza Napieralskiego (przewodniczacego SLD). Poli-
tycznym ,ukfonem” w strone SLD bylo zgloszenie na stanowisko pre-
zesa NBP, zwigzanego z Aleksandrem Kwasniewskim, prof. Marka Belki.
W zaistnialych okolicznos$ciach spoleczno-politycznych Komorowski
musial faczy¢ cechy 1 wartosci wlasciwe glowie panstwa — ,zastepczego
ojca narodu” z jednym z pierwszoplanowych ,graczy” o prezydenture.

Wizerunek Bronistawa Komorowskiego

Wizerunek polityka stanowi zawsze polgczenie jego rzeczywistych cech
z wykreowanym obrazem na potrzeby wyborcéw. Jak stusznie zauwaza
Z.]. Pietras: ,Osoba kandydata oraz jego wizerunek medialny sg ze sobg
Scile powigzane w tym sensie, ze wizerunek nie powinien by¢ zaprzecze-
niem prawdziwych cech kandydata”??. Pod wzgledem osobowo$ciowym

22 7.]. Pietra$, Decydowanie polityczne, Warszawa—Krakéw 1998, s. 418.
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B. Komorowski jest cztowiekiem spokojnym, wytonowanym, towarzyskim,
nieco wynioslym 1 sztywnym; typem polityka gabinetowego, nie za$ lidera
partii, czy panstwa. Dotychczasowa kariera polityczna Komorowskiego
po 1989 r. wskazuje, 1z jest to typ polityka kunktatora, ktéry potrafi
y2wyczul” dominujacg tendencje polityczng w partii 1 sie do niej dosto-
sowal. Ideologiczne preferencje Komorowskiego lokujg sie po stronie
konserwatyzmu: eksponuje przywigzanie do wartosci patriotycznych,
rodzinnych.

Te wlasnie cechy nie do kohca wpisywaly sie w zalozenia kampanii
wyborczej. Po pierwsze, bioragc pod uwage wizerunkowe preferencje
mlodszego elektoratu, sztabowcy PO starali sie ,wydoby¢” z kandydata
wiece] swobody, luzu, dynamizmu, zainteresowania nowoczesnoscia (np.
powolanie sie przez Komorowskiego na wikipedie, jako jedno ze Zré-
del wiedzy podczas spotkania ze studentami w Katowicach, videoczat
z wyborcami). Po drugie, zwazywszy, 1z gtéwny rywal Komorowskiego
— J. Kaczynski byl politykiem ekspresyjnym, o wyrazistych pogladach
(chociaz w kampanii tonowal swoje ,konfliktowe” oblicze), starano si¢
nada¢ Marszatkowi Sejmu bardziej wyrazisty kontur ideowy, przekonaé
wyborcow, ze nie bedzie ,stabszym bratem bliZniakiem”?3. W trakcie
kampanii akcentowano réwniez rodzinne tradycje niepodlegtoSciowe
1 opozycyjny rodowéd Komorowskiego, aby wykazad, ze jest on w tym
wymiarze godnym kontrkandydatem dla J. Kaczynskiego; ktéry ekspo-
nowal swéj antykomunizm 1 podkreslal, iz jest kontynuatorem patrio-
tycznego testamentu 1 wizji pafnstwa swojego tragicznie zmarlego brata
Lecha. Ponadto starano sie odebra¢ J. Kaczyhskiemu monopol na ,Polske
solidarng”, budujac wizerunek Komorowskiego jako ,zatroskanego ojca”,
ktéry odwiedza powodzian, obiecuje nauczycielom podwyzki, czy po
prostu méwi, ze ,Polska jest jedna”. Zaplecze PO zamierzalo réwniez
wykreowaé wizerunek Komorowskiego jako polityka posiadajgcego kon-
cepcje polskiej polityki zagraniczne], opartej na kompromisie, a nie na
,politycznym awanturnictwie”. W sumie w kampanii starano sie wykre-
owaé wizerunek Komorowskiego jako ,bohatera-patrioty”, ,meza stanu”
z elementami ,czlowieka z sgsiedztwa” (w spocie telewizyjnym Komo-
rowskiego podkreslano, ze pochodzi ,konkretnie” z Polski, jest jednym
z Polakéw)24,

23 Z blogu Norberta Maliszewskiego, www.cleofas-wm.blog.onet.pl/Z-blogu-Norberta-
Maliszewskieg,2,1D405394604,n, 1.08.2010.
24 M. Kolczynski, Strategie komunikowania politycznego, Katowice 2008, s. 297-298.
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Organizacja kampanii wyborczej — sztab i zaplecze kandydata

Kampania prezydencka byta formg demonstracji sity politycznej par-
ti rzadzacej 1 mobilizacji aktywu partyjnego PO 1 jej sympatykéw.
W zwigzku z tym w kampanie Komorowskiego starano sie wlaczy¢ jak
najwicksza liczbe cztonkéw partii 1 pozyskaé tzw. autorytety z réznych
grup zawodowych.

Szefem sztabu Komorowskiego zostal poset Stawomir Nowak, rzecz-
nikiem prasowym — postanka Malgorzata Kidawa-Blohska. Za kampanie
internetowa odpowiedzialna byta postanka Agnieszka Pomaska, a za kon-
takty z Polonig — europosel Krzysztof Lisek. Aktywny udzial w pracach
sztabu brali: poset Stawomir Nitras 1 posel Michal Marcinkiewicz. Do
bezposéredniego wyborczego zaplecza Komorowskiego nalezal réwniez
Krzysztof Luft, dyrektor Biura Prasowego Kancelarii Seymu. Z politykow
PO szczegdlnie aktywnie w kampanie Komorowskiego wilgczyli sie: pre-
mier D. Tusk, szef klubu PO Grzegorz Schetyna, wicemarszalek Seymu
S. Niesiotowski, posel J. Palikot, prezydent Warszawy Hanna Gronkiewicz-
-Waltz. W kazdym wojewddztwie wyznaczono pelnomocnikéw sztabu
wyborczego Platformy.

PO zamierzata utworzy¢ duzy Komitet Honorowy, aby zdyskonto-
waé swojego oponenta lidera PiS-u liczbg 1 rangg oséb popierajacych
Komorowskiego. W warszawskich Lazienkach 16 maja 2010 r. zaprezen-
towano liczacy 141 oséb Komitet Honorowy Komorowskiego, zlozony
z politykéw, ludzi filmu, pisarzy, filmowcéw, sportowcéw, naukowcow?.
Pod apelami w sprawie poparcia Komorowskiego podpisali sie: lekarze,
sportowcy, artysci, 16dzcy opozycjoni$ci. Odrebnego poparcia w pierw-

25 Kandydata PO poparli m.in. politycy: Wiadystaw Bartoszewski, Aleksander Hall, Olga
Krzyzanowska, Lech Watesa, Henryk Wujec; aktorzy: Artur Barci$, Andrzej Chyra,
Janusz Gajos, Andrzej Grabowski, Tomasz Karolak, Marian Kociniak, Anna Nehre-
becka, Daniel Olbryski, Wojciech Pszoniak, Andrzej Seweryn, Zbigniew Zamachow-
ski; rezyserzy: Izabella Cywinska, Feliks Falk, Agnieszka Holland, Jan Kidawa-Btonski,
Janusz Morgenstern, Jerzy Skolimowski, Andrzej Wajda; pisarze: Janusz Anderman,
Janusz Glowacki, Pawel Huelle, Wojciech Kuczok; poetka-noblistka Wistawa Szym-
borska, muzycy 1 kompozytorzy: Kora, Witold Paszt, Krzysztof Penderecki, Zbigniew
Praisner; naukowcy: Jan Hartman, Janusz Janeczek, Marian Kallas, Jacek Kurczewski,
Anda Rottenberg, Jerzy Regulski, Michal Rusinek, Henryk Samsonowicz, Janina Ste-
pinska; sportowcy: Wojciech Fibak, Tomasz Frankowski, Krzysztof Holowczyc, Michat
Jelifiski, Marek Kolbowicz, Szymon Kotecki, Adam Korol, Robert Korzeniowski, Kon-
rad Wasilewski, Maja Wloszczowska, Jacek Wszola, Szymon Zibétkowski; www.bronislaw
komorowski.pl, 1.08.2010.
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szej turze udzielil lider Socjaldemokracji Polskie; Tomasz Natecz, ktory
zrezygnowal z kandydowania na urzad Prezydenta RP.

Z inicjatywy dziataczy Platformy na poziomie regionalnym utwo-
rzono komitety honorowe: mazowiecki, podlaski, pomorski, zachod-
niopomorski, §laski, Swietokrzyski, warminsko-mazurski. Kampania
Komorowskiego byla wspierana przez wolontariuszy, rekrutujgcych sie
przede wszystkim spoéréd miodych dziataczy partii. Przed druga turg
wyboréw 15 czerwca 2010 . poparcia kandydatowi PO udzielili: Andrze;
Olechowski (kandydat Stronnictwa Demokratycznego w wyborach pre-
zydenckich, uzyskal w pierwszej turze 1,44% gloséw); lewicowy senator
Wiodzimierz Cimoszewicz, europostowie SLD-UP: Wojciech Olejniczak
1 Adam Gierek, dziatacz opozycji Leszek Moczulski, minister przemystu
w latach 1988-1989 Mieczystaw Wilczek. Komorowskiego w kampanii,
zwlaszcza w drugiej turze, aktywnie wspierata zona — Anna, biorgc udziat
w spotkaniach wyborczych 1 udzielajgc wywiadéw oraz (podczas wizyty
w Grudzigdzu) matka — Jadwiga.

Strategia i taktyka wyborcza

W wyborach prezydenckich Komorowski wystepowal z pozycji lidera
na rynku politycznym. Jak stwierdza M. Cichosz: ,Strategia stosowana
przez lidera polega zazwyczaj na obronie zajmowanej przez siebie pozycji
oraz zdobytych segmentéw elektoratu, rozwijaniu ekspansji na calym
rynku lub tez jego cze$ci”?0. Celem strategicznym Komorowskiego byto
zdobycie ponad 50% w pierwszej turze wyboréw. Uzyskanie tak wyso-
kiego poparcia byloby dogodng przestanka do odbycia w miare szybkich
wyboréw samorzgdowych 1 parlamentarnych. Przyjecie ambitnego celu
strategicznego implikowato wyboér okreslonej taktyki wyborczej. Omawia-
jac taktyke Komorowskiego zamierzam zwrécié uwage na takie jej aspekty
jak: pozycjonowanie kandydata PO, program polityczny, zastosowane
techniki promocji polityczne;.

Jedna z kluczowych czynnoSci strategicznych jest pozycjonowanie
okreslonego podmiotu polityki na rynku politycznym wobec innych,
konkurencyjnych podmiotéw. Istota pozycjonowania jest wykazanie
wyjatkowosci wlasnego produktu politycznego na tle innych. Celem
pozycjonowania jest pokonanie kontrkandydatéw oraz aktywizacja wtla-

26 M. Cichosz, (AUTO)kreacja wizerunku..., s. 43.
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snego elektoratu?’. W wyborach prezydenckich Platforma pozycjonowata
swoja oferte przede wszystkim w odniesieniu do kandydata partii ,poda-
zajace] z liderem”, czyli PiS. Gléwnym rywalem Komorowskiego byl
J. Kaczynski. W tej sytuacji politycy PO starali sie narzuci¢ wyborcom
1 PiS okres§lony dyskurs kampanii. Na poczatku kampanii sztabowcy PO
narzekali na malg aktywnos¢ J. Kaczynskiego probujgc sprowokowaé go
do ostrych wystgpien. Gdy ta taktyka nie przyniosta zamierzonych efek-
téw, pojawily sie wypowiedzi politykéw PO, ktérych celem bylo wykre-
owanie wizerunku lidera PiS jako osoby konfliktowe], niedotrzymujace]
wyborczych obietnic, destruktora polskiej sceny politycznej. Odwotywano
si¢ przy tym do ,straszaka” w postaci idei IV RP, realizowanej, wedlug
lideréw PO, w specyficzny sposéb w okresie premierostwa J. Kaczyn-
skiego — walka z ,ukladem”, wytwarzanie atmosfery podejrzliwo$ci wobec
biznesu, pozbycie sie Andrzeja Leppera z funkeji wicepremiera.

J. Kaczynskiemu zarzucano, ze nie zna si¢ na gospodarce, ze wraz
z brytyjskimi konserwatystami w 2006 r. byl przeciwnikiem doplat unij-
nych dla polskich rolnikéw, rozbudza aspiracje ekonomiczne Polakéw
w czasle kryzysu. Zwracano réwniez uwage, ze w polityce zagraniczne]
wybér J. Kaczynskiego oznacza niestabilne relacje Polski z UE, Niem-
cami 1 Rosjg. Liderow1 PiS wypominano réwniez, ze w drugiej turze
w celu przejecia gloséw lewicy, podczas spotkania w Sosnowcu twierdzil,
1z I Sekretarz KC PZPR Edward Gierek byl , komunistycznym, ale jednak
patriotg”. WypowiedZ ta poruszyla Komorowskiego: ,Jest mi przykro,
gdy w imie interesu wyborczego falszuje sie historie. Jarostaw Kaczynski
nie byl nigdy aresztowany, wiec moze nie wie, kiedy zamykano w wie-
zieniach ludzi opozycji”?8. Cztonkowie Komitetu polaryzowali kampanie
na linii Komorowski — Kaczyhski, przypisujgc liderowi PiS negatywne
cechy, czy wrecz demonizujac jego osobe. W. Bartoszewski stwierdzit:
,ma doSwiadczenie w hodowli zwierzat futerkowych, a nie ma doswiad-
czeh ojcowskich” (aluzja do kota prezesa PiS), poeta Marek Majewski
dodawal: ,Czesto charyzme majg psychopaci”?.

Politycy PO starali sie sprowadzi¢ kampanie J. Kaczynskiego do roz-
pamietywania tragedii smolenskiej 1 negowania osiggnie¢ rzgdu w walce

27 7.]. Pietra$, Decydowanie. .., s. 410.

28 Wojna wokdt stéw Kaczyriskiego o Gierku, www.wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title, Wojna-
wokol-slow-Kaczynskiego-o-Gierku,wid, 12438236,wiadomosc.html?ticaid=ladce&
ticrsn=3, 2.07.2010.

29 Drogi Bronku, niech wygra Polska”, ,\Walka o wszystko”, 16.05.2010, www.wiadomosci.
gazeta.pl/Wiadomosci/1,80271,7888278, Drogi_Bronku__niech_wygra Polska
Walka_o_wszystko_.html, 16.05.2010.
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z powodzia. D. Tusk méwil: ,Zdaje sobie sprawe, ze jak jest tragedia
smolenska, sa pogrzeby, sa msze $wiete, choroby, powodzie, katastrofy,
to trudno, zeby osoby z zycia publicznego nie zabieraly glosu w tej spra-
wie. Tylko, ze jeden polityk sie uparl, zeby z takich nieszczesé robié
istote swojej kampanii”3?. Generowaniu negatywnych emocji wokét osoby
J. Kaczynskiego towarzyszylo budowanie wizerunku Komorowskiego jako
osoby cieplej, otwartej, koncyliacyjnej, przyjaznej, rodzinne;.

W drugiej turze, w sytuacji uzyskania przez kandydata SLD G. Napie-
ralskiego poparcia na poziomie okoto 14%, sztab PO podjat z PiS rywa-
lizacje o przejecie elektoratu lewicy. Temu celow: sluzylo artykutowanie
propozycji podwyzek plac, adresowanych do okreslonych grup zawodo-
wych 1 spotecznych, przypominanie, ze nie ma wygenerowanego przez
J. Kaczynskiego podzialu na Polskag A 1 B oraz ,straszenie” elektoratu
lewicy grozbg powrotu rzadéw PiS. Wprawdzie PO nie uzyskata poparcia
ze strony lidera SLD dla Komorowskiego, ale uzyskata deklaracje lojal-
nosci kilku innych politykéw lewicy: W. Cimoszewicza, W. Olejniczaka,
A. Gierka; co moglo mie¢ wplyw na ostateczny wynik wyborczy. Z uwagi na
wakacyjny termin drugiej tury wyboréw (4 lipca 2010 r.) sztab PO poswiecit
sie prowadzeniu akcji profrekwencyjnej. Podczas pobytu w Rewalu 1 lipca
2010 r. Komorowski zachecal wezasowiczéow do udziatu w wyborach.

Program polityka jest z reguly wypadkows dwu czynnikéw: zawiera
uproszczone elementy doktryny partii oraz powinien by¢ zgodny z zain-
teresowaniami réznych segmentéw wyborcéw3l. Program Komorowskiego
faczyt ogdlnikowe slogany z konkretnymi propozycjami, przy czym reali-
zacja czesci z nich byla de facto domeng rzadu a nie Prezydenta RP.
W swoim programie wyborczym pretendent PO opowiadat sie za wizjg
prezydentury taczacej Polakéw. W praktyce oznaczalo to, ze tylko w sytu-
acjach skrajnych chce korzysta¢ z prawa weta, zamierza podpisywac pro-
jekty ustaw wnoszonych przez koalicje PO-PSL. Komorowski podkreslat
potrzebe prowadzenia przez panstwo polityki solidarnej 1 rownomiernego
rozwoju, co zapewne mialo by¢ odpowiedzig na zarzuty lidera PiS, ze
kandydat PO wspiera pomysty ministra Michata Boniego, stawiajagcego
na rozwoj duzych metropolii kosztem pozostalych czesci kraju. Komo-
rowski akcentowal swoje przywigzanie dla patriotyzmu z patronowaniem
,modernizacji kraju dokonywane] w imie poprawy jakosci i komfortu

30 Tusk: TVP jest jak sztab wyborczy, Kaczyhski robi kampanig na tragediach, www.wybory.
gazeta.pl/wybory/1,106728,7984228, Tusk__TVP_jest_sie_jak_sztab_wyborczy__
Kaczynski_robi.html, 7.06.2010.

31 M. Cichosz, (AUTO)kreacja. .., s. 65.
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zycia”. W zakresie polityki zagraniczne] Komorowski opowiadal sie za
Scistym wspoldziataniem z rzadem. Do gléwnych jej priorytetéow zali-
czyl: obecnosé Polski w NATO, UE, wspélprace z Niemcami, Francja
(w ramach Tréjkata Weimarskiego), pojednanie z Rosja, Ukraina, lidero-
wanie regionowi Europy Srodkowo-Wschodniej?2.

W miare rozwoju kampanii kandydat PO przedstawit szczegdtowe
hasta wyborcze. Komorowski postulowal szybkie wycofanie wojska pol-
skiego z misji w Afganistanie, tj. do 2012 r. Kandydat PO zapowiedziat:
podwyzki dla wojska, nauczycieli (w ciggu trzech lat rzagdéw PO pensje
nauczycieli maja wzrosnaé o 30%), zachowanie corocznej waloryzacji
rent 1 emerytur, zachowanie dotychczasowego wieku emerytalnego, zre-
formowanie KRUS, przywrécenie 50% ulgi dla studentéw na przejazdy
kolejowe, wybudowanie 1000 km autostrad w ciggu 500 dni, internet
w kazdej wsi, likwidacje abonamentu RTV, wprowadzenie ustawowego
30% parytetu udzialu kobiet na listach wyborczych 1 jednomandato-
wych okregéw w wyborach samorzadowych 1 do Sejmu. Komorowski byt
zwolennikiem finansowania z budzetu panstwa procedury zaplodnienia
pozaustrojowego metodg in vitro. W debacie telewizyjnej z 13 czerwca
2010 r. kandydat PO optowal za przyjeciem euro w 2015-2016 r., pod
warunkiem przeprowadzenia reformy finanséw publicznych. Zapowie-
dziat walke o wyzsze doptaty dla rolnikéw z UE. Optowat za stworzeniem
mozliwos$ci zakladania zlobkéw prywatnych 1 rodzinnych. Zapowiedziat
odpartyjnienie mediéw publicznych 1 wyrazit w tym zakresie swoje popar-
cie dla projektu §rodowisk tworczych. Z inicjatywy Komorowskiego do
Sejmu trafit pakiet ,ustaw antypowodziowych”.

W kampanii sztab PO odwotal sie do wiekszosci technik promocii
politycznej®3. Czlonkowie 1 sympatycy PO mogli odnalezé informacje
o kampanii w biuletynie ,POglos”. Na terenie kraju pojawito sie 200 tys.
plakatow Komorowskiego, wolontariusze roznosili ulotki. Zrezygnowano
z billboardéw, nie mniej jednak w najwickszych miastach pojawily sie tzw.
siatki z wizerunkiem kandydata rozwieszane na $cianach budynkéw (po
jednym-dwie w kazdym regionie). 12 maja 2010 r. uruchomiono strone
internetowa: www.bronislawkomorowski.pl.

W trakcie kampanu sztab Komorowskiego zaprezentowal trzy spoty
wyborcze Dwa pierwsze z nich byly forma przyblizenia zycia 1 osia-
gnie¢ kandydata, czyli (rozpatrujgc kryterium formatu), nalezaty do typu

32 www.bronislawkomorowski.pl, 1.08.2010.
33 M. Janik-Wiszniowska, Promocja 1 reklama polityczna, [w:] A.W. Jabtonski, L. Sobkowiak
(red.), Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wroctaw 2002, s. 173.
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reklamy dokumentalnej?*. Pierwszym ze spotéw byt retrospektywa zycia
pretendenta PO. Na tle zdjeé prezentujgcych losy rodziny, Komorowski
opowiadal historie swojego zycia, eksponujgc zwigzki z réznymi miej-
scowosciami. Spot konczyl sie odpowiedza Komorowskiego na pytanie,
skad pochodzi. Kandydat PO stwierdzal: ,Konkretnie z catej Polski”.
Przestanie spotu bylo nastepujace: Komorowski to kandydat, ktéry Iaczy
Polakéw z réznych regionéw kraju.

W drugim spocie Komorowski, na tle emitowanych wydarzen z histo-
rii PRL, opowiadal o swoich do§wiadczeniach opozycyjnych stwierdzajac,
1z cate zycie stuzyl Polsce. Na koniec pokazano kandydata z rodzing pod-
czas kolacji. Komorowski méwit: ,Jestem synem odwaznego narodu. Moi
odwazni przodkowie bili sie we wszystkich wojnach, wszystkich powsta-
niach. Moja dzielna zona wychowata piecioro dzieci na dzielnych ludzi,
mimo trudnych warunkéw. A zatem, gdy kto§ mnie pyta spyta, co jest
w zyclu najwazniejsze, odpowiadam: odwaga 1 rodzina. Pewnie inaczej nie
dostatbym kolacji”. Przekaz byt do$¢ czytelny: Komorowski personifikuje
polskie tradycje niepodleglosciowe 1 rodzinne. Poswieca sie panistwu 1 ma
oparcie w rodzinie.

Trzeci spot mozna zaklasyfikowa¢, pod wzgledem formatu, jako §wia-
dectwo ,ludzi z ulicy”, z elementem ,gadajacej gtowy”35. Na poczatku
przemawia Komorowski: ,Jeéli chcemy zbudowac lepsza przysztosé¢ dla
nas 1 naszych dzieci, musimy umie¢ wspétpracowacé”. Nastepnie glosy
z offu wymieniajg preferowane cechy Prezydenta RP: dobry gospodarz,
ktéry znajdzie porozumienie ze wszystkimi, zwykly czlowiek, posiada-
jacy do$wiadczenie w malzenstwie 1 wychowaniu dzieci, majacy podobne
poglady jak premier w kluczowych sprawach. Wypowiedzi sg prezento-
wane na tle takich uje¢ jak: matka z cérka, wyciagniete dlonie, obejmu-
jacy sie ludzie, mlody czlowiek prowadzacy starsza kobiete, narzeczeni
wreczajacy sobie pier§cionki, ojciec z dzieckiem, mlodzi trzymajacy sie za
rece, czy tancuch ludzkich rak. Na koniec spotu przemawia Komorowski
wrzucajacy karte do urny wyborczej: ,Juz niedtugo wybierzemy czlowieka,
ktéry bedzie stal na czele naszego panstwa przez kolejne pie¢ lat. Warto
sie zastanowié jakiego prezydenta potrzebuja Polacy”. W spocie akcen-
towano koncyliacyjny model przyszie; prezydentury Komorowskiego,
zgodnie z hastem kampanii ,Zgoda buduje”®. W spotach wyborczych

34 T Olezyk, Politrozrywka i popperswazaja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach wybor-
czych w XXI wieku, Warszawa 2009, s. 69.

35 Tamze, s. 65—67.

36 Spoty ze strony kandydata: www.bronislawkomorowski.pl, 1.08.2010.
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eksponowano opozycyjno-rodzinno-koncyliacyjny wizerunek kandydata
PO. Zabraklto niewatpliwie sprecyzowania celéw przysztej prezydentury.

Komorowski odbywal liczne spotkania wyborcze w kraju, Polonig
w Londynie (2 czerwca 2010 r.) oraz spotkania §rodowiskowe ze studen-
tami Uniwersytetu Slaskiego (13 maja 2010 r.), z soltysami w Licheniu
(30 maja 2010 r.), z przedsigbiorcami (w ramach Europejskiego Kongresu
Gospodarczego w Katowicach, 31 maja 2010 r.). Z inicjatywy Komorow-
skiego 13 czerwca 2010 r. w Warszawie odbyl si¢ koncert ,Solidarnie
dla powodzian”. Czlonkowie zwigzanego z PO stowarzyszenia Mlodzi
Demokraci kwestowali na rzecz powodzian, przekazujac zebrane dary
,2Caritasow1”. W drugiej turze istotne znaczenie miata Krajowa Konwen-
cja Wyborcza PO, ktéra odbyla sie 26 czerwca 2010 r. w warszawskim
Centrum Expo XXI. W jej trakcie czolow1 politycy PO agitowali do glo-
sowania na swojego kandydata.

Wolontariusze metoda ,,od drzwi do drzwi” (door to door) zachecali
do glosowania, odwiedzajac ponad 1 milion mieszkan, rozdajac 1,5 mln
folder6ow reklamowych. Po calym kraju jezdzito 20 autokaréw — ,bron-
kobuséw” z mlodzieza 1 cztonkami Komitetu Honorowego, rozdajgcymi
ulotki. Do glosowania zachecali na ulicach miast réwniez politycy 1 samo-
rzadowcy PO w ramach akeji ,Blekitne poranki”.

W trakcie kampanii odwotano sie réwniez do reklamy negatywne;.
Jej celem jest przede wszystkim wzbudzenie u wyborcéw negatywnych
emocji zwigzanych z przeciwnikiem politycznym37. W ramach akcji , Ble-
kitne poranki” przechodniom rozdano 20 tys. tréjwymiarowych widoké-
wek z wizerunkami u$miechnietych: Komorowskiego 1 Tuska oraz z twa-
rzami wykrzywionymi z grymasem ztosct: ]. Kaczynskiego 1 ojca Tadeusza
Rydzyka. Dopelnieniem obu obrazkéw byty hasta: ,Zgoda buduje” (przy
Komorowskim) 1 ,Niezgoda rujnuje (przy Kaczynskim). Wtasng kampa-
nie negatywng prowadzil J. Palikot. W Lublinie 9 czerwca 2010 r., w dniu
pobytu J. Kaczynskiego w tym miescie, posel PO zorganizowal na Placu
Litewskim kontrwiec wyborczy. W wywiadach, na konferencjach praso-
wych Palikot starat si¢ zdyskredytowaé J. Kaczynskiego.

Sztab wyborczy PO na Mazowszu wystat listy do harcerzy z prosbg
o poparcie Komorowskiego. Przed drugg turg wyboréw zastosowano tzw.
czynnik administracyjny. W pidmie do zolnierzy, oficeréw 1 funkcjona-
riuszy podleglych ministerstwu obrony narodowej 1 ministerstwu spraw
wewnetrznych 1 administracji z 25 czerwca 2010 r., premier D. Tusk infor-

37 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk 2005,
s. 480.
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mowal, ze rzad nie prowadzi zadnych prac zmierzajacych do odebrania
uprawnien emerytalnych osobom pracujagcym w stuzbach mundurowych.
Na koniec premier pisal: ,badZcie spokojni 1 nie wierzcie plotkom”38.
Zapewne w ramach kampanii wyborczej minister infrastruktury Cezary
Grabarczyk zmienil nagle decyzje 1 zapowiedzial bezplatne przejazdy
autostradowymi obwodnicami miast.

14 czerwca 2010 r. sztab wyboczy PO zlozyl pozew do sadu doty-
czacy twierdzen J. Kaczynskiego, ze Komorowski popiera prywatyzacje
szpitall. PiS powolywat sie na program PO z 2007 r. Wedlug politykow
PO partia postulowata komercjalizacje szpitali, czyli oddanie ich zarza-
dzania w rece samorzadéw, nie za$ prywatyzacje. Sad Okregowy w War-
szawle 16 czerwca 2010 r. nakazal ]. Kaczynskiemu sprostowanie w TVE,
TVN 1 biuletynie PAP nieprawdziwe] informacji o tym, ze Komorowski
popiera prywatyzacje szpitali 1 zakazal propagowania przez lidera PiS
tegoz newsu. Decyzja ta zastata zaskarzona przez sztab PiS. 18 czerwca
2010 r. Sad Apelacyjny, przychylajac sie do argumentacji wspdtpracow-
nikéw J. Kaczynskiego, nakazal ponowne rozpatrzenie sprawy przez Sad
Okregowy. Tenze sad 22 czerwca 2010 r. podtrzymal generalnie swoja
poprzednia decyzje. ]. Kaczynski mial przeprosi¢ Komorowskiego na
famach TVP TVN za niefortunng wypowiedZ na temat prywatyzacji
stuzby zdrowia. Kwestia komercjalizacji 1 stuzby zdrowia stata sie jednym
z zasadniczych punktéw spornych w ,grze” o prezydenture, pojawila sie
réwniez podczas debat telewizyjnych.

Poczatkowo Komorowski nie zamierzal bra¢ udziatu w debacie telewi-
zyjnej przed pierwsza turg wyboréw. Sztab PO wychodzil z zatozenia, ze
telewizja publiczna jest zwigzana z PiS 1 SLD. Nie stwarza zatem prze-
stanek do przeprowadzenia obiektywnej debaty. Ponadto sztabowcy PO
domagali sie przeprowadzenia debaty wylacznie miedzy Komorowskim
a J. Kaczyhskim, bez pozostalych dwu kandydatéw partii parlamentar-
nych. Wydaje sie, 1z sztabowcy PO obawiali si¢, ze Komorowski wypadnie
,bezbarwnie” przed ekranami telewizoréw lub popelni lapsusy jezykowe,
co zdarzato mu sie do§¢ czesto. Jednakze 13 czerwca 2010 r. Komorowski
niespodziewanie pojawil si¢ na debacie, w ktorej wzieli udzial kandydaci
czterech partii parlamentarnych (B. Komorowski, J. Kaczynski, G. Napie-
ralski, W. Pawlak). W drugiej turze wyboréw odbyly sie dwie debaty:
271 30 czerwca 2010 r.

38 Tusk pisze do Zolnierzy i policjantéw, www.rp.pl/artykul/2,500582_Tusk pisze do_zolnie
rzy_1_policjantow_.html, 28.06.2010.
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Komorowski zakonczyl kampanie wysylajac 2 lipca 2010 r. list do
J. Kaczynskiego z przestaniem: uzgodnijmy wspdlne stanowisko w naj-
istotniejszych dla Polski sprawach (tworzenie mozliwosci rozwoju
1 nowych miejsc pracy dla ludzi mlodych, przysztosé szpitali 1 dostep-
no$§¢ ustug medycznych, wsparcie dla mtodych rodzin, odpartyjnienie
mediéw publicznych).

Analiza i ocena wyboréw

W pierwszej turze wyboréw, 20 czerwca 2010 r., B. Komorowski uzyskat
41,54% gloséw (6.981.319 gloséw), a J. Kaczynski 36,46% (6.128.255
gloséw), na trzecim miejscu uplasowal sie G. Napieralski — 13,68%
(2.299.870). Kandydat PO wygral z J. Kaczyhskim w dziewieciu wojewddz-
twach: pomorskim (52,66%), opolskim (51,62%), lubuskim (51,09%),
zachodniopomorskim (49,99%) warminsko-mazurskim (47,89%), dolno-
Slaskim (47,29%), wielkopolskim (47%), kujawsko-pomorskim (45,82%),
§laskim (45,14%). Komorowski zdobyl najwiecej gtoséw w gminach powy-
zej 20 tys. mieszkahcoéw: (w gminach od 20 001 do 50 000 mieszkahcow
uzyskat 42,55%, w gminach od 50 001 do 100 000 — 43,27%, w gminach
od 100 001 do 200 000 — 48,3%, w gminach od 200 001 do 500 000
— 48,39%, w gminach od 500 001 — 51,98%). Kandydat PO przegrat
z J. Kaczynskim tylko w dwu miastach wojewddzkich: w Rzeszowie
(38,90% dla Komorowskiego przy 40,01 dla J. Kaczynskiego) 1 w Lublinie
(38,82% dla Komorowskiego przy 40,91% dla J. Kaczynskiego). Komo-
rowski uzyskal nastepujace poparcie w stolicach wojewddztw: w Poznaniu
59,43%, w Opolu 58,61%, w Gdansku 57,09%, w Olsztynie 52,42%, we
Wroctawiu 52,23%, w Katowicach 51,83%, w Warszawie 51,70%, w Gorzo-
wie Wlkp. 50,46%, w Bydgoszczy 50,08%, w Lodzi 50,05%, w Krakowie
48,66%, w Szczecinie 48,24%, Bialymstoku 45,24%, w Kielcach 41,55%.
W odniesieniu do wyboréw parlamentarnych z 21 pazdziernika 2007 r.
kandydat PO prawie powielit wynik Platformy. W 2007 r. PO uzyskata
41,51% gloséw, w 2010 r. Komorowski otrzymal 41,54%. Tak stabilne
poparcie wyborcze moze by¢ dobrym prognostykiem dla PO w kontekscie
wyboréw parlamentarnych w 2011 r.

W drugiej turze wyboréw, 4 lipca 2010 r. Komorowski zdobyt 53,01%
(8 933 887 gloséw), a J. Kaczynski 46,99%. (7 919 134 gloséw). Réznica
sze$ciu punktéw procentowych miedzy Komorowskim a Kaczynskim jest
umiarkowanym sukcesem kandydata PO, na pewno ponizej oczekiwan
jego sztabu wyborczego. Niemnie] jednak zwyciestwo Komorowskiego
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jest wzmocnieniem pozycji PO na scenie polityczne] zwlaszcza, 1z koali-
cja PO-PSL sprawuje od 2007 r. rzagdy w nietatwych warunkach spo-
feczno-ekonomicznych (Swiatowy kryzys gospodarczy, afera hazardowa,
tragedia smoleniska, pow6dz). Jednocze$nie sytuacja powyborcza wigze
sie ze zwiekszeniem zakresu odpowiedzialnosci Platformy za realizacje
wladzy.

Komorowski zwyciezyl w dziewieciu wojewddztwach: lubuskim,
(66,70%), zachodniopomorskim (66,26%), pomorskim (64,72%) opol-
skim (64,62%), warminsko-mazurskim, (62,30%), kujawsko-pomorskim
(60,60%), wielkopolskim (60,55%), dolnoslgskim (60,08%), §laskim
(57,40%). Kandydat PO wygral w gminach powyzej 20 tys. mieszkancoéw
(w gminach od 20 001 do 50 001 uzyskal 54,47%, w gminach od 50 001
do 100 000 — 56,10%, w gminach od 100 001 do 200 000 — 61,73%,
w gminach od 200 001 do 500 000 — 61,67%, w gminach od 500 001
— 64,18%).

W drugiej turze Komorowski zwyciezyl we wszystkich miastach
wojewddzkich z wyjgtkiem Lublina, gdzie zdobyl 49,75%. Marszatek
Sejmu uzyskal nastepujgce poparcie w stolicach wojewddztw: w Opolu
73,76%, Poznaniu 72,31%, w Gdansku 67,80%, Olsztynie 66,95%, Gorzo-
wie Wlkp. 66,08%, Bydgoszczy 66,22%, Wroctawiu 64,22%, Szczecinie
64,54%, Lodzi 63,93%, Katowicach 63,76%, Warszawie 63,52%, Krako-
wie 60,08%, Biatymstoku 57,73%, Kielcach 55,28%, Rzeszowie 51,11%?3.
Wybory potwierdzily 1 utrwalily teze, 1z umowna, uproszczong linig
podziatu elektoratéw PO 1 PiS jest Wista oraz o§ male — duze gminy.

Do pozytywéw kampanii nalezy wymieni¢ wykreowanie wizerunku
Komorowskiego jako ,cieptego ojca rodziny 1 narodu” 1 wizje koncylia-
cyjnej prezydentury. Komorowski nie podejmowat generalme w kampa-
nii oceny prezydentury L. Kaczyhskiego. Trafnym posunieciem sztabu
wyborczego byta kampania w regionach nadmorskich, zachecajgca urlo-
powiczéw do glosowania. Do zwyciestwa wyborczego z pewnoscig przy-
czynilo sie zaangazowanie calego aktywu partyjnego PO, w tym premiera
D. Tuska. Imponujacy pod wzgledem liczby o0séb 1 rél odgrywanych
przez nie w zyciu publicznym (elita wptywu) byl Komitet Honorowy kan-
dydata PO. Istotne znaczenie mialo poparcie udzielone w drugiej turze
Komorowskiemu przez niektorych politykow lewicy 1 opozycji polityczne;j
w PRL.

W kampanii mozna dostrzec réwniez szereg negatywéw 1 niedo-
ciggnie¢. Sam kandydat bylo malo wyrazisty. Nalezal do typu polityka

39 www.prezydent2010.pkw.gov.pl, 1.08.2010.
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gabinetowego, a nie przywédcy masowego. Te osobowosciowe cechy
Komorowskiego byly niewatpliwie mankamentem w starciu z ekspresyj-
nym J. Kaczyhskim. Komorowskiemu nie do konca udato sie ,wyzwoli¢”
z narzuconego przez adwersarzy z PiS wizerunku potencjalnego Prezy-
denta bedgcego ,zyrandolem”, ,narzedziem”, czy ,awatarem” premiera
D. Tuska. Kandydat PO eksponowal wole wspélpracy 1 koncyliacji, ale
jednoczeénie wchodzit w ostre spory personalne z J. Kaczynskiem, co
moglo wywolaé¢ wrazenie, 1z wizerunek Komorowskiego jest niespdjny,
,2wewnetrznie pekniety”. Atmosfere konfrontacji eskalowali niektérzy
politycy PO (J. Palikot, S. Niesiolowski, S. Nowak) 1 cztonkowie Komi-
tetu Honorowego (W. Bartoszewski, M. Majewski, A. Wajda, £. Walesa).
Kandydat popelnial liczne lapsusy jezykowe, eksponowane przez sztab
Pi5%0. Btedem Komorowskiego w pierwsze] debacie telewizyjnej bylo
wchodzenie w spér z G. Napieralskim, natomiast w ostatniej debacie
(tuz przed drugg turg) Komorowski nie potrafit precyzyjnie kontrowac
atakéw J. Kaczynskiego.

40 Lapsusy jezykowe B. Komorowskiego: ,Musi by¢ perspektywa dobrego wychowania
dziecka, zanim zostanie rodzicom przyznana metoda in vitro” (21 marca 2010 r. pod-
czas debaty prawyborczej z Radostawem Sikorskim); ,Zawsze mamy gdzie§ w zana-
drzu polska pamieé, ze 400 lat temu, w troche innym charakterze, zolnierze polscy
maszerowali po Placu Czerwonym” (9 maja w Moskwie, komentujac udziat zolnierzy
polskich w defiladzie); ,Mowy powinny by¢ krétkie, a kietbasy tylko dlugie”, ,Pytaja
mnie, dlaczego kobiety catuje w reke. Odpowiadam, ze od czego§ trzeba zaczaé” (na
spotkaniu ze studentami Uniwersytetu Slqskiego, Katowice, 13 maja); ,Widaé, ze nie
jeste$ ani z Poznania, ani z Krakowa, ani ze Szkocji, skoro wreczasz mi tak cenny
dar” (16 maja w Lazienkach Krélewskich podczas prezentacji komitetu honorowego do
premiera, ktéry wreczyt mu szalik w barwach narodowych); ,Woda ma to do siebie, ze
sie zbiera, stanowi zagrozenie, a potem splywa do Baltyku” (18 maja podczas wizyty
na terenach dotknietych powodzig); ,Mialem przyjemno$§é wizytowaé tereny zalane”
(20 maja, komentujac odwiedziny u powodzian); ,W zeszlym roku powédz, w tym
roku pow6dz, wiec pewnie ludzie sg juz oswojeni, obyci z zywiotem” (21 maja podczas
kolejnej wizyty na watach przeciwpowodziowych); ,Jest to byly premier, byly wicepre-
mier, minister finanséw, a obecnie zastepca sekretarza generalnego ONZ” (27 maja
przy przedstawianiu kandydatury Marka Belki, dyrektora w MFW, na prezesa NBP);
,Eksploatacja gazu tupkowego musialaby oznaczaé zastosowanie metod odkrywkowych,
jak w przypadku wegla brunatnego, a zatem bylaby to dewastacja obszaréw krajobrazo-
wych Polski” (2 czerwca podczas wizyty w Londynie); ,Jest przygotowywana strategia
wyj$cia z NATO” (12 czerwca w sprawie wyjScia wojsk polskich z Afganistanu); ,,Nle
jestem Swiatowidem o pieciu twarzach” (25 czerwca na spotkaniu we Wloctawku). Zr6-
dlo cytatéw: zestawienie wlasne na podstawie przegladu informacji prasowych.
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STRESZCZENIE

Celem artykutlu jest zanalizowanie sytuacji Bronistawa Komorowskiego — pretendenta
Platformy Obywatelskiej (PO) na urzad Prezydenta RP — na rynku politycznym.
Marszatek Sejmu, Komorowski wystartowatl do wyboréw prezydenckich z pozycji
lidera na rynku wyborczym. Po katastrofie smolefiskiej, w ktérej zginat Prezydent
RP Lech Kaczyhski, Komorowski wystepowal w potréjnej roli: petniagcego obowigzki
glowy panstwa, Marszatka Sejmu, kandydata PO. Jego gléwnym rywalem byt
Jarostaw Kaczynski, prezes partii Prawo 1 Sprawiedliwo$é, brat zmartego Lecha.
W kampanii Komorowski budowal wizje kompromisowej prezydentury, taczacej
Polakéw. W' pierwszej turze wyboréw, 20 czerwca 2010 r. Komorowski uzyskat
41,54% gloséw, a J. Kaczynski 36,46%. W drugiej turze wybordéw, 4 lipca
2010 r. Komorowski zdobyl 53,01%, a J. Kaczyfiski 46,99%. Wynik wyboréw byt

umiarkowanym sukcesem kandydata PO.

Krzysztof Kowalczyk

DETERMINANTS, STRATEGY AND TACTICS OF BRONISLAW KOMOROWSKI’S
CAMPAIGN IN THE 2010 PRESIDENTIAL ELECTION IN POLAND

The aim of the article is to analyse Bronistaw Komorowski’s standing— a candidate
of the Civic Platform party (PO) for the President of the Republic of Poland — on
the political market. Komorowski, Marshal of the Sejm (speaker of parliament),
could be recognized as a leader-candidate on the presidential election market. After
the air crash near Smolefisk which took the life of the President of the Republic
of Poland, Lech Kaczynski, Komorowski concurrently performed three roles:
provisional president, speaker of parliament and a (PO) presidential candidate.
His chief opponent was Jarostaw Kaczyfiski, the leader of the Law and Justice party
(PiS), the twin brother of the passed away president. In the campaign Komorowski
built a vision of presidency based on compromise, uniting Poles. In the first round
of voting on 20 June 2010 Komorowski earned 41.54% while J. Kaczynski 36.46% of
votes. In the second round of voting (run-off) on 4 July 2010 Komorowski received
53.01% while J. Kaczynski 46.99 of votes%. The elections result was a moderate
success of the PO party candidate.



